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CATANIA - Si ¢ svolta la
giornata di orientamento Luiss
alla scelta universitaria, orga-
nizzata in partncrshlp con
Confindustria Catania e de-
dicata alle professioni del
futuro, che vede protagonisti i
ragazzi insieme ai loro ge-
nitori. A caratterizzare 1’atteso
appuntamento, che si ¢ svolto
presso la sede degli industriali
di Catania, un ricco pro-
gramma di tematiche ed in-
terventi, che pone al centro
del dibattito il futuro dei
giovani di oggi, sia in termini
di formazione accademica che
personale.

Nell’ultimo triennio, gli
studenti siciliani che hanno
frequentato le Summer School
della Luiss sono stati 194. A
conferma dell’attenzione
riposta da Luiss nei riguardi
dei giovani ¢ delle loro fa-
miglie, agli interventi fa
se%ulto il concorso, rivolto

¢li studenti siciliani, per I’as-
segnazione della borsa di
studio Luiss Summer School;

Formazione
Borsa di studio
per la Luiss
summer school

quest’ultima consente di fre-
guentare gratuitamente una

¢lle Summer School del-
I"Universita Luiss Guido Carli
di Roma. Le LUISS Summer
School si rivolgono agli
studenti delle scuole se-
condarie superiori dai 16 ai 19
anni per supportarli nella
scelta del giusto percorso di
studi dopo il diploma. La
Orientation Summer School,
per studenti al quarto anno,
aiuta a scegliere in modo con-
sapevole il percorso univer-
sitario migliore per loro, at-
traverso una settimana di
lezioni dedicate a singoli
Corsi di Laurea in Scienze Po-
litiche, Giurisprudenza,
Economia, Medicina, Inge-
gneria e Informatica. Per gli
studenti del terzo anno di
liceo, la Luiss propone due
nuove scuole estive. La

Writing Summer School, fo-
calizzata sui temi della
scrittura narrativa e giorna-
listica, e la Digital Marketing
Summer School, che fornisce
competenze specifiche sui
temi legati alle nuove
frontiere del marketing ¢ della
comunicazione.
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